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Lähde: POPAI 2014, Mass Merchant Shopper Engagement Study 

Ostopäätösten suunnitelmallisuus 

Myymälässä olevilla POS-tuotteilla VOI vaikuttaa ostopäätökseen koska: 

 

• Ostoksista vain 21 % tehdään joko paperisen tai sähköisen ostolistan avulla  

• 79 % ostoksista tehdään muistinvaraisesti tai ilman ostoslistaa 
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